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FINANČNÍ A EKONOMICKÁ GRAMOTNOST
CENA        NABÍDKA     POPTÁVKA      CENOVÁ HLADINA

SPOTŘEBNÍ  KOŠ

(  Která z uvedených definic nejlépe charakterizuje cenu?
A/Cena je částka sjednaná poptávajícím a nabízejícím při směně.

B/Cena je peněžní vyjádření hodnoty zboží.

C/Cena je v penězích vyjádřená směnná hodnota určitého statku.

D/Cena je směnná hodnota statku, služby, tj. protihodnota potřebná pro získání zboží nebo služby ve směně.

Cena zboží je složena z několika částí.                                                                                                         Je potřeba stanovit takovou cenu, která by přinesla firmě zisk a zároveň byla akceptovatelná pro zákazníka.                                                                                                                                            Cena tedy musí respektovat poptávku a přinést podnikateli dostatečný zisk.  
Cena se stanovuje na základě dvou přístupů:                                                                                                    1.  Marketingový přístup je stanovení ceny podle výše poptávky a cen konkurence.
2. Nákladový přístup je založen na tom, že cena musí pokrýt náklady na materiál, osobní náklady, náklady na služby či na odpisy. K tomu se pak připočte marže, DPH a u některých výrobků i spotřební daň.

(  Objasněte tyto pojmy:
a/  náklady na materiál
b/ osobní náklady

c/ náklady na služby

d/ odpisy

e/ marže

f/ DPH

g/ spotřební daň

Z nákladového přístupu vyplývá princip kalkulace ceny.                                                                                    Cena = náklady + zisk + DPH
(  Spočítejte cenu jednoho šunkového chlebíčku s bramborovým salátem.

Spotřeba na jeden chlebíček – 1 kus výběrové šunky za 5Kč, bramborový salát za 3 Kč, okurka za 2 Kč a veku za 2 Kč. Zisk z jednoho chlebíčku chceme mít 4 Kč. Za kolik Kč musíme chlebíček prodat?
NABÍDKA
Nabídka je objem zboží, které je nabízející na trhu ochoten prodat za určitou cenu. Rozlišujeme:

a/ nabídku dílčí – to je nabídka jednoho druhu zboží od různých výrobců

b/ nabídku individuální – nabídka jen jednoho výrobce

c/ nabídku agregátní – je to součet všech individuálních nabídek na daném trhu

Zákon klesající nabídky – růst ceny vyvolá růst nabízeného množství, pokles ceny vyvolá pokles nabízeného množství.                                                                                                             
POPTÁVKA
Poptávka představuje ochotu zákazníků nakoupit určité množství zboží za určitou cenu.                                             Rozlišujeme:

a/  poptávku dílčí – poptávka všech kupujících po jednom výrobku

b/ poptávku individuální – poptávka jednoho zákazníka nebo poptávka po produkci jednoho výrobce

c/  poptávku agregátní – je to celková poptávka, která je součtem individuálních poptávek.
Zákon klesající poptávky – když vzroste cena, klesne poptávané množství a naopak s klesající cenou poptávané množství roste.

PŘEBYTEK A NEDOSTATEK
Rozdíl toho co jsou výrobci ochotni nabídnout a toho co jsou kupující ochotni koupit.
	Obrázek 1: Graf přebytku


 -          40kč/kg masa – poptávka 50t

-          60kč/kg masa – více vyrobí, menší poptávka

-           700(nabídka) - 300(poptávka)=400přebytek
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                                                                                                            ( Doplňte:                                                                                                                                  Přebytek znamená, že .............................................................................
	Obrázek 2: Graf nedostatku


 -          Farmáři odjedou – klesne nabídka

-          Lidé stále chtějí maso

-          690(nabídka)-310(poptávka)=380(nedostatek)

-          Měli by vrátit do rovnovážného stavu 40kč/kg masa -> zapracovala by tzv. neviditelná ruka trhu
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( Doplňte:                                                                                                                                                              Nedostatek znamená, že..............................................................................


 
Obrázek1: Graf přebytku. In:Euroekonom.cz[online]. ©2007 [cit. 2012-04-05]. Dostupné z:http://www.euroekonom.cz/ekonomie-clanky.php?type=lekce4                                                                                                Obrázek2: Graf nedostatku. In:Euroekonom.cz[online]. ©2007 [cit. 2012-04-05]. Dostupné z:http://www.euroekonom.cz/ekonomie-clanky.php?type=lekce4
 GRAF TRŽNÍ ROVNOVÁHY
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Zdroj:http://www.nasprtej.cz/sites/default/files/user_files/user44/Tr%C5%BEn%C3%AD_rovnov%C3%A1ha/trzni%20rovnovaha.jpg  Zdroj: http://www.euroekonom.cz/ekonomie-clanky.php?type=lekce4
Graf tržní rovnováhy ukazuje, kdy se vyrovná nabídka a poptávka. To, co tento stav zabezpečí, se nazývá rovnovážná cena. Jedná se o jedinou stabilní situaci na trhu.

CENOVÁ HLADINA
Ta je dána úrovní cen všech výrobků a služeb, které se v určité ekonomice v daném okamžiku nakupují a prodávají. Změnou cenové hladiny je zdražování, protože vede k rostoucí ceně potravin, bydlení, zboží a služeb.                                                                                                                                                            Cenovou hladinu je možné porovnávat mezi jednotlivými zeměmi a k tomu slouží ukazatel Big Mac index.
(  Odhadnete, z čeho pochází název Big Mac index?
Vývoj cen Big Maců
Ceny uvedeny v USD 
	
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

	ČR
	2,45
	2,60
	2,67
	2,51
	4,56
	3,13

	Eurozone
	3,75
	3,51
	3,77
	4,17
	5,34
	4,50

	USA
	3,00
	3,15
	3,10
	3,41
	3,57
	3,54

	Velká Británie
	3,61
	3,32
	3,65
	4,01
	4,57
	3,33

	Polsko
	2,06
	2,09
	2,10
	2,51
	3,45
	2,14


Zdroj: http://cs.wikipedia.org/wiki/Big_Mac_Index 
SPOTŘEBNÍ KOŠ
Cenová hladina se zjišťuje ještě pomocí spotřebního koše, který představuje reprezentativní skupinu zboží a služeb, za které běžně utrácí průměrný spotřebitel.                                                                                  Spotřební koš a jeho složení už znáte, tak jen pro zajímavost se podívejte na tyto stránky. Je tam zajímavé srovnání.                                                                                                                               http://www.csob.cz/WebCsob/Csob/Servis-pro-media/spotrebni_kos.pdf 

Použitá literatura:                                                                                                                                                                      Bartoníčková, Klára za kol.:Občanský a společenskovědní základ, Computer Press , Brno,2009                                                                       Čechová, Jarmila za kol.: Ekonomika pro gymnázia, Eduko,Praha,2011                                                                               Horecký,Jan za kol.:Společenské vědy pro střední školy – 3.díl, Didaktis, Brno,2011                                                                                                                Petrželová,Jana: Maturitní otázky ekonomie,Fragment,Praha, 2008                                                                                                                                                                                                                                                        Parkan, František za kol.: Přehled učiva k maturitě , Fortuna, Praha, 2006  http://www.euroekonom.cz/ekonomie-clanky.php?type=lekce4     http://www.nasprtej.cz/sites/default/files/user_files/user44/Tr%C5%BEn%C3%AD_rovnov%C3%A1ha/trzni%20rovnovaha.            

FINANČNÍ A EKONOMICKÁ GRAMOTNOST

CENA        NABÍDKA     POPTÁVKA      CENOVÁ HLADINA

SPOTŘEBNÍ  KOŠ                                                            KLÍČ

(  Která z uvedených definic nejlépe charakterizuje cenu?
A/Cena je částka sjednaná poptávajícím a nabízejícím při směně.

B/Cena je peněžní vyjádření hodnoty zboží.

C/Cena je v penězích vyjádřená směnná hodnota určitého statku.

D/Cena je směnná hodnota statku, služby, tj. protihodnota potřebná pro získání zboží nebo služby ve směně.

Cena zboží je složena z několika částí.                                                                                                         Je potřeba stanovit takovou cenu, která by přinesla firmě zisk a zároveň byla akceptovatelná pro zákazníka.                                                                                                                                            Cena tedy musí respektovat poptávku a přinést podnikateli dostatečný zisk.  

Cena se stanovuje na základě dvou přístupů:                                                                                                    1.  Marketingový přístup je stanovení ceny podle výše poptávky a cen konkurence.

2. Nákladový přístup je založen na tom, že cena musí pokrýt náklady na materiál, osobní náklady, náklady na služby či na odpisy. K tomu se pak připočte marže, DPH a u některých výrobků i spotřební daň.

(  Objasněte tyto pojmy:
a/  náklady na materiál – nákupní cena surovin, doprava, skladování
b/ osobní náklady - mzda
c/ náklady na služby – energie, informační technologie, úklid
d/ odpisy – opotřebení majetku (amortizace)
e/ marže – požadovaný zisk
f/ DPH – daň z přidané hodnoty, od 1. 1. 2013 snížená sazba 15%, základní sazba 21%
g/ spotřební daň – nepřímá daň, kterou zavádí stát za účelem regulovat cenu určitých komodit (tabák, alkohol)
Z nákladového přístupu vyplývá princip kalkulace ceny.                                                                                    Cena = náklady + zisk + DPH

(  Spočítejte cenu jednoho šunkového chlebíčku s bramborovým salátem.

Spotřeba na jeden chlebíček – 1 kus výběrové šunky za 5Kč, bramborový salát za 3 Kč, okurka za 2 Kč a veku za 2 Kč. Zisk z jednoho chlebíčku chceme mít 4 Kč. Za kolik Kč musíme chlebíček prodat?

5+3+2+2+4= 16 Kč                                        DPH je 15%, z 16 Kč činí 2,40 Kč

Cena jednoho chlebíčku je  18,40Kč.
NABÍDKA
Nabídka je objem zboží, které je nabízející na trhu ochoten prodat za určitou cenu. Rozlišujeme:

a/ nabídku dílčí – to je nabídka jednoho druhu zboží od různých výrobců

b/ nabídku individuální – nabídka jen jednoho výrobce

c/ nabídku agregátní – je to součet všech individuálních nabídek na daném trhu

Zákon klesající nabídky – růst ceny vyvolá růst nabízeného množství, pokles ceny vyvolá pokles nabízeného množství.                                                                                                             
POPTÁVKA
Poptávka představuje ochotu zákazníků nakoupit určité množství zboží za určitou cenu.                                             Rozlišujeme:

a/  poptávku dílčí – poptávka všech kupujících po jednom výrobku

b/ poptávku individuální – poptávka jednoho zákazníka nebo poptávka po produkci jednoho výrobce

c/  poptávku agregátní – je to celková poptávka, která je součtem individuálních poptávek.

Zákon klesající poptávky – když vzroste cena, klesne poptávané množství a naopak s klesající cenou poptávané množství roste.

PŘEBYTEK A NEDOSTATEK
Rozdíl toho co jsou výrobci ochotni nabídnout a toho co jsou kupující ochotni koupit.

	Obrázek 1: Graf přebytku


 -          40kč/kg masa – poptávka 50t

-          60kč/kg masa – více vyrobí, menší poptávka

-           700(nabídka) - 300(poptávka)=400přebytek
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                                                                                                            ( Doplňte:                                                                                                                                  Přebytek znamená, že nabídka je vyšší než poptávka. Firmy nabízejí více, než je někdo schopný koupit.
	Obrázek 2: Graf nedostatku


 -          Farmáři odjedou – klesne nabídka

-          Lidé stále chtějí maso

-          690(nabídka)-310(poptávka)=380(nedostatek)

-          Měli by vrátit do rovnovážného stavu 40kč/kg masa -> zapracovala by tzv. neviditelná ruka trhu
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( Doplňte:                                                                                                                                                              Nedostatek znamená, že poptávka je vyšší než nabídka. Lidé kupují více, než jsou firmy schopné vyrobit.


 
Obrázek1: Graf přebytku. In:Euroekonom.cz[online]. ©2007 [cit. 2012-04-05]. Dostupné z:http://www.euroekonom.cz/ekonomie-clanky.php?type=lekce4                                                                                                Obrázek2: Graf nedostatku. In:Euroekonom.cz[online]. ©2007 [cit. 2012-04-05]. Dostupné z:http://www.euroekonom.cz/ekonomie-clanky.php?type=lekce4
 GRAF TRŽNÍ ROVNOVÁHY
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Zdroj:http://www.nasprtej.cz/sites/default/files/user_files/user44/Tr%C5%BEn%C3%AD_rovnov%C3%A1ha/trzni%20rovnovaha.jpg  Zdroj: http://www.euroekonom.cz/ekonomie-clanky.php?type=lekce4
Graf tržní rovnováhy ukazuje, kdy se vyrovná nabídka a poptávka. To, co tento stav zabezpečí, se nazývá rovnovážná cena. Jedná se o jedinou stabilní situaci na trhu.

CENOVÁ HLADINA
Ta je dána úrovní cen všech výrobků a služeb, které se v určité ekonomice v daném okamžiku nakupují a prodávají. Změnou cenové hladiny je zdražování, protože vede k rostoucí ceně potravin, bydlení, zboží a služeb.                                                                                                                                                            Cenovou hladinu je možné porovnávat mezi jednotlivými zeměmi a k tomu slouží ukazatel Big Mac index.

(  Odhadnete, z čeho pochází název Big Mac index?
Hamburger Big Mac v McDonald’s je prodáván po celém světě ve stejné podobě. Díky tomu je možné zjistit nadhodnocení či podhodnocení měnového kurzu. Pokud u nás stojí hamburger v přepočtu méně dolarů než v USA, je Kč podhodnocená.
Vývoj cen Big Maců
Ceny uvedeny v USD 

	
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

	ČR
	2,45
	2,60
	2,67
	2,51
	4,56
	3,13

	Eurozone
	3,75
	3,51
	3,77
	4,17
	5,34
	4,50

	USA
	3,00
	3,15
	3,10
	3,41
	3,57
	3,54

	Velká Británie
	3,61
	3,32
	3,65
	4,01
	4,57
	3,33

	Polsko
	2,06
	2,09
	2,10
	2,51
	3,45
	2,14


Zdroj: http://cs.wikipedia.org/wiki/Big_Mac_Index 
SPOTŘEBNÍ KOŠ
Cenová hladina se zjišťuje ještě pomocí spotřebního koše, který představuje reprezentativní skupinu zboží a služeb, za které běžně utrácí průměrný spotřebitel.                                                                                  Spotřební koš a jeho složení už znáte, tak jen pro zajímavost se podívejte na tyto stránky. Je tam zajímavé srovnání.                                                                                                                               http://www.csob.cz/WebCsob/Csob/Servis-pro-media/spotrebni_kos.pdf 

Použitá literatura:                                                                                                                                                                      Bartoníčková, Klára za kol.:Občanský a společenskovědní základ, Computer Press , Brno,2009                                                                       Čechová, Jarmila za kol.: Ekonomika pro gymnázia, Eduko,Praha,2011                                                                               Horecký,Jan za kol.:Společenské vědy pro střední školy – 3.díl, Didaktis, Brno,2011                                                                                                                Petrželová,Jana: Maturitní otázky ekonomie,Fragment,Praha, 2008                                                                                                                                                                                                                                                        Parkan, František za kol.: Přehled učiva k maturitě , Fortuna, Praha, 2006  http://www.euroekonom.cz/ekonomie-clanky.php?type=lekce4     http://www.nasprtej.cz/sites/default/files/user_files/user44/Tr%C5%BEn%C3%AD_rovnov%C3%A1ha/trzni%20rovnovaha
